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;u,'v t der Fall, bei

p on. Das 1914 von dem

Miiller als Refugium fiir die

] entwickelte sich iiber die

1 kulturellen Zentrum. In Elmau

i¢ usiker von Weltrang wie Alfred

la und Gidon Kramer. Zu den Stammggsten

olitiker wie Johannes Rau und Kiinstler wie

der Philosoph Peter Sloterdijk hier seine umstrit-

er Rede iiber die Anwendung der Biotechnologie auf

schen. Sechs Jahre spiter brannte das Hotel ab. Vor der

d ferbfﬁlung im Jahre 2007 befiirchteten viele Skeptiker, das

erweiterte und modernisierte Schloss Elmau werde als ,Luxury Spa

& Cultural Hideaway* seine Seele verlieren. Aber dem war nicht so.

Neue Klidnge und Reden fiillten die Rdume, aber auch die alten

Geschichten kursierten wieder, und selbst Loriot kehrte zuriick.
Das Redesign tat dem Mythos keinen Abbruch.

Die meisten Hotels dieser Welt werden von GrofSunterneh-

men wie Hyatt, Accor, Marriott oder NH betrieben; sie haben

keinen Mythos, und es gibt nichts iiber sie zu erzihlen. Das
wire tiberhaupt nicht schlimm, wenn es keinen Expansions-
zwang und mithin kein von ,, Kundenwiinschen® getriebenes
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en lasst, was im

nrichtung im Seventies-

ot sche Tiefendimension
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und eignen sich daher prima als Pro-

-ninszenierung. Im Fall der Hotelkette

eite 30) war es Marketingleiterin Ursula

i die Idee kam, einen Designklassiker zur

Jesign-Tkone umzufunktionieren. ,, Was nimmt der

enn er ausgecheckt hat?, schreibt sie in einer Firmen-

Miire i‘*ies' Bild bleibt in Erinnerung? Als wir 2005 be-

nen, un rofil als Low-Budget-Designhotel zu schirfen,

ntdec h in einem Architekturmagazin den ,Egg-Chair‘ des

dinischen Designers Arne Jacobsen wieder. Ich las weiter und

a .H?J.tterte zuriick — das ,Ei* war in meinem Kopf.“ Kurz darauf
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stand der 1958 fiir das Kopenhagener SAS Hotel (!) entworfene
Sessel in jeder Motel-One-Lobby und gilt heute als Erkennungs-
zeichen der Hotelkette.

Auf solche Zeichen legt man bei der Kette 25hours-Hotels
(siehe Seite 16) keinen Wert. Zumindest das Interiordesign steht
hier tiberhaupt nicht mehr im Dienst der Markeninszenierung,
sondern ist nur noch Triger der individuellen Story jedes Hauses.
Nicht die Uniform schafft eine Verbindung zwischen den Hotels,
sondern das allen gemeinsame Bestreben, sich jeweils als Schnitt-
stelle zwischen feierlustigen jungen Touristen aus aller Welt und
der ortsansassigen Kultur- und Partyszene zu etablieren. Etwas
Ahnliches scheinen die Manager der spanischen NH-Gruppe mit
ihrem Ableger nhow im Sinn zu haben. Das Berliner nhow etwa
positioniert sich mit eigenem Tonstudio als ,,Music and Lifestyle
Hotel. Gestaltet wurde das Hotel von Karim Rashid in Karim-
Rashid-Manier: Farbenfrohe Kunststoffpillen beschworen eine
Zukunft, wie sie vielleicht vor 50 Jahren einmal war.

Dann vielleicht doch lieber eine designberuhigte Zone wie
das Chelsea Hotel in K6In. Zu den Stammgisten des Hauses ge-
horte auch der 1997 verstorbene Kiinstler Martin Kippenberger,
der fiirs Ubernachten oft mit Bildern bezahlte. Bis vor wenigen
Jahren konnte man im Chelsea mit etwas Gliick in dem Bett
nichtigen, iiber dem die ,,Sympathische Kommunistin® wachte,
ein wunderbares Kippenberger-Gemalde, das der Hotelier in-
zwischen dem Museum Ludwig vermacht hat. Irgendwie
schade. ,,I remember you well in the Chelsea Hotel.“ m
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